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【セッション】課題解決② 

 

 
 

   

写真１：プロジェクトメンバーと、テレビを獲得した新入生（中央）  

 

 

写真２：新入生に配布されたサークル紹介誌  

 

 

３．結論 

 地域課題を最大限の費用対効果で解決するには、課題に関わる各主体のニーズ(ここでは、ＰＲ機会を求める

サークル、無償でも品物を譲りたい卒業生、費用を節約したい新入生)を的確にとらえ、パズルのように組み上

げて各主体の動きを引き出す戦略的思考が肝要である。かつ、量・質とも十分なニーズを集めるためにプロジェ

クトの存在を広範囲に拡散することが有効である。プロジェクト進行に当たっては、全員での打合せ等は不必要

であり、司令塔役が各主体の満足する役割を適切に配分することが重要である。 
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